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	ООО «Сатори Медиа Групп»

satory@themedia.ru
Бриф на разработку фирменного стиля



Помните, что эта анкета поможет нам создать максимально точную картину стоящих перед Вами задач и эффективно подготовиться к дальнейшей работе.

Общая информация о компании

1. Дата и время заполнения:

2. Полное название компании:

3. Область деятельности и специфика бизнеса компании:

4. Контактное лицо:

ФИО (обязательно): 

E-mail (обязательно): 

Телефон (обязательно): 

Факс:

5. Платежные реквизиты компании:

ИНН: 

КПП: 

Расчетный счет: 

Банк: 

БИК: 

Корр. счет: 

Юридический адрес: 

ФИО генерального директора: 

6. Почтовый адрес компании (куда курьер привозит документы):

БРИФ НА РАЗРАБОТКУ СТИЛЯ ФИРМЕННОГО 

1. Представление клиента
	1
	Полное наименование компании, включая организационно-правовую форму собственности
	

	2
	Вид деятельности 
	

	3
	Полный физический адрес компании, телефоны, факс
	

	4
	Услуги, предоставляемые заказчиком
	

	5
	Целевая аудитория/ Образ компании
	


2. Дизайн
	1
	Предпочтительные 
цвета логотипа/сайта
	

	2
	Основная идея
	

	3
	Стиль, в котором должен быть выполнен логотип
	
	Только текст, только знак, текст+знак.

Оценка в баллах, где:

0 – max простоты и узнаваемости,

9 – мах элементов и сложности.

Ассоциации с временной эпохой/стилем: Греция, Византия, модерн, хайтек и т.п.

	4
	Рекомендуемые визуальные образы
	

	5
	Ассоциации, мысли, которые должны возникать у клиента
	

	6
	Примеры компаний, дизайн которых нравится и не нравится (по 2-3 электронных адреса)
	

	7
	Необходимость создания брендбука
	нет
	Главная цель создания брендбука или руководства по фирменному стилю – обеспечение стилистического единства документации, рекламы, сувенирной продукции, вне зависимости от того, кем и где они производятся.


3. Элементы фирменного стиля:
· Логотип
· Цветовое решение

· Визитка корпоративная

· Визитка личная

· Фирменный бланк

· Бланк для факса

· Фирменный конверт

· Сувенирная продукция (ручка, чашка, зажигалка, брелок, кепка, футболка)

4. Creative Brief
	единство, сплоченность
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	Дробление, разделение, фрагментация

	равновесие, баланс
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	Неустойчивость, неуравновешенность

	симметрия
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	ассиметрия

	регулярность
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	иррегулярность

	Запутанность, сложность
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	Расчетливость, организация

	Лаконичность, сдержанность
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	Преувеличение, гиперболизация

	предсказуемость
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	спонтанность

	активность
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	Статичность, застой

	нейтральность
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	акцентированность

	Слаженность, связность
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	Колебание, отклонение

	плоскостность
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	глубина

	Повторение, чередование
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	Случайность, эпизодичность

	Простота, умеренность
	[image: image25.png]



	[image: image26.png]o)





	Сложность, запутанность (навороченность)


4. Цвет-тон
	Контраст
	[image: image27.png]



	[image: image28.png]



	Сближенность

	Якость, насыщенность
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	Сдержанность, приглушенность

	Открытая гамма
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	Цветовая нюансировка

	Теплая гамма
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	Холодная гамма


5. Примечание:

Заказчик





Исполнитель

_______________/ ________________
 

_______________/ ________________                                                                               М.П.






М.П.

